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汽车旅馆落户上海

常 天

上海出现第一家汽车旅馆

随着上海汽车业的发展与汽车产业相配套的一系列产业也陆续在申城落地生根。汽车旅馆算是来得比较晚的它在上海一落

地，就带有很浓的本地乡土气息。

不久前，由美林阁集团投资号称上海第一家汽车旅馆的“莫泰”(Motel 静悄悄地在吴中路汽贸一条街上开张。“莫泰”这

家民营企业计划一年内开 5家、5年内开 30 家汽车旅馆，从上海辐射到北京及其他省市，造就一个连锁“莫泰王国。

和国外的汽车旅馆一样“莫泰”同样采用标准化的建造模式，除了 240 间客房及餐厅和很小的一间大堂之外，没有任何辅

助空间。

“莫泰”目标消费群定位为白领一族，所有的服务和客房设施都相当于 3星级标准，彩电、空调、电话、卫生间一应俱全。

为三口之家设计的复式家庭房，是上海莫泰的一项创新。由于客房是用原先的厂房改造而来，因此有足够的层高。家具的

摆设颇有一番小家庭的温馨，一楼的楼梯腹下，是一张单人床，二楼则是双人床和落地灯，一个三口之家尽可随意地安排睡法。

考虑到白领们的需求，“莫泰”特别加强了客房的商务功能。房间里可视频点播可有线、无线上网，电话也可按顾客的要

求国内、国际直拨。

目前，“莫泰”开张或准备开业的连锁店，都座落在市区内外环线之间真正驾车游的住客并不太多。下一步，“莫泰”将

把点扩张到外环线和郊县之间的大卖场旁边，利用卖场的人流和停车场资源，吸引更多过往的驾车者，这似乎更接近汽车旅馆

的本质意义。最近 Fl 赛车场也开始向美林阁集团频送“秋波”双方正在洽谈之中。

廉价的汽车旅馆

汽车旅馆实际上有两种概念：一种是驾车出行者中途栖息的旅馆，这在美国城市的郊区和城郊结合部路边比比皆是，其最

大好处是停车十分方便，其次是价格比城里的酒店、旅馆便宜得多。另一种是专门针对房车的汽车旅馆，拥有宽阔的停车空间，

房车组合在那里一停旅馆即可为房车提供水、电、气或油等必要物资，从而使房车变成名副其实的“流动的家”。

当汽车旅馆出现在美国的时候美国的汽车已经像中国的自行车一样普及到千家万户人们已经到了无车寸步难行的程度。因

而，在美国住汽车旅馆的多是这样的人：不算有钱有着一辆不怎么豪华的车，喜欢或者有必要驾车长途旅行却不愿意在住宿上

花费太多。遍布高速公路两边的汽车旅馆，可以让他一个人开着车畅游全国，甚至远至加拿大十分实惠而惬意。

在美国汽车旅馆仅仅是廉价旅馆。它的功能只有一个―给路人提供停车睡觉的地方。

这些廉价汽车旅馆采用标准化的建造模式，建筑物内部省掉了多余的设施和豪华的装饰，从而以最低成本向驾车的商务旅

行者和度假家庭提供廉价的住宿服务。有些汽车旅馆的运营成本非常低除水电以外，店主坐镇门房，每天雇几个钟点工进来打
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扫一下房间如此而已。汽车旅馆不提供除停车之外的其他任何服务。所谓的停车场其实就是一块空地没有护栏和门，夜里也没

人巡逻或者值勤。

80%是回头容

也许是外来的和尚好念经吧，和麦当劳、肯德基到中国来，就摇身一变从权当果腹的“大众食品”变成美味的洋快餐一样

汽车旅馆飘洋过海落户上海，身价也立马不同了。

从“莫泰”提供的住宿条件来看，它不可能做到廉价其房价从 168 元到 398 元人民币不等，其中以 300 元左右为主力房价。

开业以来“莫泰”还没有做过 300 元以下的生意，客人中 70%是外籍人士。“莫泰”虽然比星级酒店便宜一些，但仍然不是上海

的工薪族所能消费得起的。难怪一位美国朋友 Alex 听完记者的介绍后大摇其头说这哪是“Motel”分明就是变相的“Hotel”（酒

店）。他们肯定搞错了！

然而，“莫泰”在上海的市场前景却被人看好。在上海，因为找不到汽车旅馆许多喜欢驾车游的外国人从不敢把车开到 300

公里以外的地方。因此，“莫泰”将其消费群体定位在因私外出、讲究实用的外籍人士以及在中国还为数不多的驾车出游者。

而 200-300 元这个价位段，是上海酒店业相对欠缺的区间在这一空间里“莫泰”的硬件设施又确实是颇有竞争力的。

将第一家“莫泰”开在汽贸一条街上似乎是想和汽车竭力扯上关系。住进“莫泰”的人只有一半是自己开车来的所以有 50

个车位的停车场目前绰绰有余；旁边的绿化面积，也是为将来不断增加的汽车预留的停车位。

住进“莫泰”的人，多多少少都和汽车有关，有些是在吴中路上开业的公司职员像奔驰、通用公籍职员；有些是来上海做

奋车生意或是来上海买车的人；有意思的是，有些外地客为了安全起见，宁愿自己扛着整袋子的钞票住在“莫泰”里面，一直

到可以把新车开走为止，因为“莫泰”的安全措施让他们放心。目前在莫泰的客人当中 80%是回头客。

汽车旅馆的“中国特色”

汽车旅馆虽然开出来了，但客观条件是目前我国自驾车旅游的配套条件还很不够，不但公路呈带状分布驾车难以到达旅游

者所向往的地区而且公路的路况也难尽如人意。这些都制约着驾车自助游的发展也使得汽车旅馆具有了更多的“中国特色”。

美林阁集团决策层的态度很明确：尽管中国的汽车普及程度未必能为汽车旅馆提供非常适合的土壤，但汽车业的发展和汽

车旅馆的引入同样是必然的趋势。为此除了已经开业的吴中店之外，“莫泰”金桥店、安源路店、田林店、桃浦店都将于今年

下半年相继开业。届时，上海“莫泰”。将达到 1500 间客房的庞大规模。明年上半年美林阁还将在北京长安街上开办一家“莫

泰”。在未来的 5年内，美林阁要开出 30 家“莫泰”达到 10000 家客房的规模。先行占领市场。

诚如此记者不妨这样去理解：如果说美国的汽车旅馆是汽车工业这只母鸡下的蛋，那么在上海则是先有人去借回来一只鸡

蛋，然后再尝试着哺育它，慢慢的等待那只母鸡的出现。


